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Presentación



Credenciales

COMUNITY MANAGER 

VICTORIA LABRIE

DISEÑADOR GRÁFICO 

COMUNICADOR AUDIOVISUAL 

COMUNITY MANAGER 

EXPERIENCIA:

5 AÑOS PUBLICISTA PARA MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACIÓN 

7 AÑOS MAQUETACIÓN Y DIAGRAMACIÓN, PACKAGING, UX

2 AÑOS MARKETING DIGITAL EN RUBRO INMOBILIARIO  

10 AÑOS EN MEDIOS DE LA COMUNICACIÓN MASIVA 

CAPACITADOR



Credenciales

MARCAS TRABAJADAS PERÚ



Credenciales

MARCAS TRABAJADAS BOLIVIA



Credenciales

NOMBRE 

CENTRO DE LABORES / PROFESIÓN 

¿POR QUÉ ELEGISTE EL CURSO?

¿QUÉ ESPERO APRENDER DE ESTE CURSO?

EL MEJOR CASO DE MARKETING QUE TE

GUSTÓ QUE CONOCES 

ALUMNOS



Dinámica de Clases

Empezamos a hrs. 18:30 (10 MIN. TOLERANCIA) 

Marco de asistencia: hasta 18:40 (luego se considera

inasistencia)

Clases presenciales y virtuales: se tomará en cuenta la

participación y diálogo del alumno. 

Dinámica



Objetivos del curso

Comprender los términos digitales 

Familiarizarse con las interfaces de edición 

Modernizarse, aprender y entender los medios digitales

Aplicar estrategias acorde al rubro específico 

Aplicar y adaptar el Marketing a nuestro emprendimiento y visión 

Conocer como funciona el Marketing Digital 

Dinámica



Sistema de Evaluación

Trabajo práctico 1

Trabajo práctico 2

SEMANA 1 Y 2

Trabajo práctico 3

Trabajo práctico 4

(EXAMEN FINAL)

SEMANA 3 Y 4

- Participación en clase (3 puntos)

- Entrega puntual del trabajo completo (3 puntos)

- Presentación del trabajo (7 puntos)

- Exposición del trabajo (7 puntos)

*Si no se presenta el trabajo, la calificación es de 00.



ENTREGAR Y EXPONER UNA ESTRATEGIA 
APLICADA A UNA EMPRESA PROPIA

1 Entender qué es el

marketing digital y

por qué es clave hoy.

2 El cliente y la necesidad

se establecerán desde el

primer trabajo.

3 Es necesario entregar

la estrategia en una

presentación.



¿QUÉ ES EL
MARKETING

PARA TI?



SON LOS CANALES Y PLATAFORMAS
QUE UTILIZAN TECNOLOGÍAS

DIGITALES CONECTADAS PARA
GENERAR, COMPARTIR Y

ALMACENAR DATOS DE MANERA
INTERACTIVA Y RÁPIDA.

¿CUÁLES SON LOS MEDIOS DIGITALES QUE CONOCES? ¿CUÁLES SON LOS MEDIOS DIGITALES QUE CONOCES? 



El marketing es una actividad social y
administrativa mediante la cual los grupos
e individuos obtienen lo que necesitan y
desean a través de generar, ofrecer e
intercambiar productos de valor con sus
semejantes.”

Philip Kotler

Motivaciones 



Capacidad de lograr los
resultados deseados con
el mínimo posible de
recursos.

EMBUDO



CRECIMIENTO  ECOMMERSE



¿Cómo se siente el consumidor?



¿Cómo se siente el consumidor?

“La omnicanalidad reconoce que el usuario se informa
e interactúa con la empresa de diversas maneras y que
este recorrido puede variar según la persona. Se
concentra en la integralidad de la estrategia a través
de los diferentes canales, diagramando posibles flujos
de interacción y garantizando que la experiencia con
la marca sea la misma siempre, consistente y positiva..”

-IAB PERÚ

Omnicanalidad



Los Canales de Compra evolutivos



¿CUÁLES SON LOS CASOS DE
CONOCES DE EMPRESAS QUE

APLICAN LA OMNICALANIDAD?



Evolución del Marketing



El valor del PROSUMIDOR



CUIDEMOS A NUESTRO CLIENTE



Bajo costo vs publicidad tradicional.

Segmentación precisa (edad, intereses, ubicación).

Resultados medibles en tiempo real.

Escalabilidad (puedes empezar pequeño y crecer).

Beneficios



Diferencias
entre

Marketing
Tradicional y

Digital



Marketing Tradicional Marketing Digital



Tradicional Digital
Flyers, TV, radio
Difusión masiva
Costoso
Difícil medir

Redes sociales, Google,
TikTok
Segmentación exacta
Flexible y económico
Métricas en tiempo real



Canales del Marketing Digital
Redes sociales Email marketing SEO / Google Publicidad pagada (Ads)



Ejemplos



¿Qué negocio o proyecto le
gustaría promocionar
digitalmente?
¿Qué red social usa más y por qué?

 Preguntas en clase



Gracias




